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Структура портфолио
Направление «Реклама и связи с общественностью»
1. Титульный лист.
2. Резюме.
3. Отзыв с места работы (если студент осуществляет деятельность в сфере рекламы и связей с общественностью), подписанный руководитель подразделения или компании. 
4. Отзывы с мест прохождения практики.

5. Таблица с результатами научно-практической деятельности:

	Критерий
	Количественный результат
	Описание

	Рекламные и PR-проекты, реализованные студентом за 4 года обучения
	
	Например:

1. PR-проект «Прошлое глазами настоящего: Троицк».
2. Рекламная кампания для ООО «Правильный выбор». 

	Тезисы/статьи, опубликованные студентом за 4 года обучения в сборниках научных конференций, форумов, конгрессов
	
	Например:

Клепинина, К.А. Продвижение концепции «цветного» питания как элемент пропаганды здорового образа жизни среди молодежи / К.А. Клепинина, Д.В. Никифорова // Десятый международный форум общественных коммуникаций MOSKOWPRWEEK2013. Студенческая научно-практическая конференция «Российский PR в 2013 году: бренды и тренды»: сборник тезисов. – Часть первая. – М.: МГИМО, 2013. – С. 50–51

	Дипломы, полученные студентом за 4 года обучения (1,2,3 место, специальный приз)
	
	Например:

Диплом  I степени в номинации «PR-проект в сфере экологии» (XVI Международный конгресс «Связи с общественностью и реклама: теория и практика», г. Челябинск)

	Грамоты, сертификаты, благодарственные письма, полученные студентом за 4 года обучения 
	
	Например:

Грамота за участие Международном конкурсе студенческих проектов «Масс-Медиа Перспектива» (г. Санкт-Петербург).


1. Рекламные и PR-проекты (аннотации, 2-3 страницы), реализованные студентом индивидуально или в коллективе.
2. Скриншоты тезисов (с первой страницей сборника).

3. Дипломы, грамоты,  благодарственные письма за участие в конкурсах, конференциях, фестивалях, профессиональных мероприятиях в области массовых коммуникаций.

4. Макеты рекламно-полиграфической продукции, разработанные  студентом по заказу государственных, некоммерческих и бизнес-структур. 

5. Фотоотчеты проведенных акций, мероприятий.

6. Копии рекламных, журналистских  и PR-материалов (если в тексте не указан автор, необходимо заверить копию у главного редактора).

7. Сценарии мероприятий.
8. Скриншоты сайтов, контент-менеджментом которых занимался студент.

9.  Сриншоты страниц сообществ (социальные сети),  для которых студент разрабатывал контент. 
10. Другое.
Форма представления – электронная.
